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Taller de Pitch

3 minutos para hacer que tu proyecto se entienda y 

destaque
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Decir lo correcto

En el momento adecuado

Con  la mínima duración

DESAFÍO



4

PITCH

No hay una segunda oportunidad

para causar

una primera buena impresión.

../../Videos/Elevator pitch. Tienes 20 segundos - EduCaixa.mp4




CLAVE

Comunicación Efectiva





Contame tu idea, tu historia.



ES COMO UN COMERCIAL, no como una película.

LA HISTORIA ES UN VIAJE, nos transporta donde vamos.

EMOCIONAN las historias.

Es el momento, justo

En el lugar indicado.

LO QUE NOS HACE DIFERENTE y te mueve a contarle al mundo.

TU HISTORIA, TU VIDA, TU MARCA, TU IDEA.

Un pitch es . . .



Técnica para generar una historia

y narrarla como un relato

Historia que hasta el momento no haya sido contada

STORYTELLING



¿A QUIÉN?



¿QUÉ QUIEREN LOGRAR?

OBJETIVO



OBJETIVO: VENDER
¿Qué? 

✓ Tu solución a un problema,

✓ Tu empresa,

✓ Tu producto / servicio, 

¿Cómo? 

✓ en un discurso corto

¿Para qué?

✓ Conseguir apoyo

✓ Sumar compromiso

✓ Ganar recursos



Elementos claves del Pitch



Cuánto debe durar un Pitch

Adecuarse a diferentes audiencias y contextos



MI EMPRESA nombre de la empresa o sturtup

UNA OFERTA que está desarrollando qué?

PARA AYUDAR A UN TARGET O MERCADO a resolver un problema con?

UNA SOLUCIÓN receta secreta especial que ustedes hacen.

Estructura básica del Pitch



“Ayudamos a [QUIÉN] a [RESULTADO CONCRETO] mediante [CÓMO FUNCIONA]”

Ejemplo:

“Ayudamos a [emprendedores] a [validar sus ideas en 4 semanas] 

[usando experimentos reales con clientes]”

MINI PLANTILLA DE PITCH SIN HUMO



Ejemplo 1

✅ MI EMPRESA: Tinder para Mascotas🐶❤️

🔥 UNA OFERTA: Una app para perros y gatos que buscan el amor verdadero.

🎯 PARA AYUDAR A UN TARGET O MERCADO: Mascotas solitarias y dueños con ganas

de armar citas caninas.

🛠️ UNA SOLUCIÓN: Un match perfecto con un perro de su mismo tamaño y energía, para 

que puedan pasear juntos y de paso vos puedas conocer gente sin que parezca Tinder. 

Estructura básica del Pitch



Ejemplo 2

✅ MI EMPRESA: "Choriburger"

🍔 UNA OFERTA: Un food truck de sanguches locos.

🎯 PARA AYUDAR A UN TARGET O MERCADO: Gente que sale de bailar con un hambre

feroz.

🛠️ UNA SOLUCIÓN: El chori y la hamburguesa se fusionan en un manjar: "El Choriburguer". 

Porque la birra ya la tenés, pero el bajón lo calmamos nosotros.

Estructura básica del Pitch



• 🎮 Ejemplo 3: 

✅ MI EMPRESA: "Gaming Ninja Pro"🕹️

🔥 UNA OFERTA: Un tutorial infalible para explicar por qué jugar 6 horas al día online 

es una gran idea.

🎯 PARA AYUDAR A UN TARGET O MERCADO: Adolescentes con padres que no 

entienden la importancia de los videojuegos.

🛠️ UNA SOLUCIÓN: Discurso armado sobre “las carreras del futuro” y cómo siendo 

un crack en juegos online puede pagar la universidad. ¡Esto es mi futuro!”

Estructura básica del Pitch



¿Creen que un pitch es intelectual?
¿Convenzo a alguien a través de la razón?

CLAVES DE UN BUEN PITCH



Emocional

UN BUEN PITCH ES 



QUE TENGO Q 
LOGRAR CON 
EL PITCH?

QUE ESA GENTE QUE TIENE 
DINERO

LE IMPORTE LO QUE ESTOY 
CONTANDO



Está hartos de escuchar tantos pitch

NO LES IMPORTA escuchar tu pitch

EL PROBLEMA DE 

LOS 

QUE TIENEN 

DINERO



¿Qué debemos hacer?

SORPRENDERLOS

Hacerlos reír

Hacerlos llorar

Hacerlos pasar por todas las 
emociones posibles

HACER QUE LES IMPORTE 



¿Cómo lo hacemos?

EMOCIONAR

Que les cambie el valor 
cardíaco.

Apuntar a las emociones.



Responder a 5 preguntas fáciles



¿Por qué?

Por qué esta idea?

Por qué estás creando este 
producto?



¿Por qué ustedes?

Por qué este equipo?



¿Por qué ustedes? 

Bueno Ok…

o este equipo?

¿Qué es lo que hace que 
ese equipo sea el mejor o 
cuál es la razón de porqué 
ustedes?



¿Por qué ahora?

Cuál es la razón de porqué es 
el momento ahora?



¿Por qué los clientes van a pagar?

Cual es la razón por la cual 
les van a dar plata?



¿Qué prueba tienen de lo
que ustedes dicen?

Que ya lo hayan validado

Que lo hayan probado



SER PRECISO

Tener precisión de que en 
pocas palabras se va a 
entender lo que tienen que 
decir.

Saber lo que tenemos que 
decir y cómo lo tenemos que 
decir.



UTILIZAR POCAS PALABRAS



UTILIZAR POCAS PALABRAS



UN SOLO MENSAJE



MENSAJE
REPICHEABLE

CLARO IDEA SIMPLE



UTILIZAR 
LENGUAJE 
DE FIN DE 
SEMANA



EVITAR PALABRAS QUE 
TRABAN EL CEREBRO

Mindset Fuera de la caja

Liderazgo Sostenible

Valor agregado    Impacto

Innovar    

Paradigma Democratización

Disrrupción Próximo Nivel

Sinergia Desafío Entorno



SIMPLIFICAR
ACLARAR
ACORTAR



PALABRA VACÍA CÓMO DEBERÍA DECIRSE

Innovación “Reducimos el tiempo de X de 3 días a 10 minutos”

Impacto “Ayudamos a 500 personas a conseguir trabajo”

Valor agregado “Incluimos entrega en 24 hs sin costo”

Disrupción “Reemplazamos el proceso manual por automatización”

Sinergia “Integramos ventas + logística en una sola plataforma”

Sostenible “Reducimos un 30% el uso de plástico”

Liderazgo “Dirijo un equipo de 8 personas”

Ecosistema “Trabajamos con 3 universidades y 2 empresas”

Democratización “Cualquier persona puede usarlo sin conocimientos técnicos”



ESTO IMPLICA
PRACTICAR



SEAN USTEDES MISMOS
encontrar su propio estilo



PONGAN EMOCIÓN



MOSTRAR = ENVIAR



NO USAR 
TEXTOS LARGOS
EN LOS SLIDES



PONGAN IMAGENES



Las presentaciones no son mas 
largas por tener mas slides



EL GRAN DESAFÍO ES

venderse a ustedes mismos
parado con presencia

con convicción
hablar claro

NO OLVIDAR EL PEDIDO FINAL “CALL TO ACTION”

La única fórmula es hacer muchas prácticas



No estás Pitcheando una idea

Estás Pitcheándote a vos!

VOS SOS EL CONDUCTOR DE LA IDEA
ustedes como ejecutores de esa idea



Pararse siempre de frente
Mirar a todos no a uno en especial

simpre seguridad y 
siendo ustedes mismos!

La única forma de aprender es Practicando



💥 “Menos palabras lindas, más hechos medibles.”

💥 “No me digas qué sos…

Mostrame qué hacés y qué cambia.”

REGLAS DE ORO



Pitch lleno de palabras vacías:

“Somos una plataforma innovadora que genera impacto 

en el ecosistema…”

👉 “Eliminen TODAS las palabras que no se pueden medir” 

Luego:

👉 “Reescriban con números, acciones y resultados” 

Ejercicio: “Anti-humo pitch”



•“Si podés borrar una palabra y la frase sigue igual → esa palabra sobra” 

•“Si no hay número, probablemente es humo” 

•“Las startups que ganan hablan simple” 

•“El cliente no compra ‘innovación’, compra soluciones claras” 

Ejercicio: “Anti-humo pitch”





Celina Páez 
celina.paez@uncu.edu.ar


